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Tipp: 5.-
Es gibt immer was zu erz&hlen Nutze

Mitarbeitende, die

/) CARITASIMERZBISTUMKOELN et InStagram

verwenden, als
Botschafter®in.

EIN TAG IM BURO > e

DEM CHEF AUF DER SPUR MR Storys und Reels

R - - § = mussen nicht
OMMMIT UNS AUFEIN - et @ < SRR
P Ml L — ' Authentizitdt und

Spal reichen.

Cak e

STIFTUNG_DIAKONIEWERK_

Seniorennais in

Instagram ist ein : r*" = .

visuelles Netzwerk B \@i 63

- nutze die vielen : e min
I, Lichelnden

Formate!

Kollagen - das
maotiviert.

/7 DGRE_DEUTSCHLAND Tlpp

DGRe-Umfrage zr :
Notfallkompetenz der Interaktionen

Bevtlkerung I8 starken die Bindung

' u und lassen tollen
UGC (User
Generated Content) .
entstehen.

Einverstandnis
der Creator*innen
einholen!



https://www.instagram.com/caritasimerzbistumkoeln/#
https://www.instagram.com/stiftung_diakoniewerk_kropp/
https://www.instagram.com/dgre_deutschland/
https://www.instagram.com/dgre_deutschland/
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Es muss nicht immer ums Der Kalender fir
a jede Gel heit:
Geschéaft gehen jede Gelegenhei

") MALTESER RUMRGEBIET : www.Kleiner-

kalender.de

EUROPAISCHER
DATENSCHUTZ TAG

‘ ,I_N_TE_RNATIONALER FRAUENTAG
- TAG DER GESUNDEN

ﬂ, ¥ Wahle Tage, die eing

7. Miirz ist B Unternehmen haben
Tag der gesunden Erndhrung -

Verbindung zum

oder zeige eine

Qv -

andere Perspektive

darauf.

drk_ky_neumugnster » Folgen
Chela Rreas » Coetrel

drk_kv_meumuenster #fitkiday

als Motiv regen K o O
{iv 9

e auch? @

haufiger zu — il Wessagt e Bastoement ©
Interaktionen an!

Kontinuitat beim

Posten ist wichtig!
Qv

Vorschlag: jede e 207

Woche ein Post mit
einem Hashtag ¥ _
deiner Wahl.  TiAN-

einer Wa . Tlpp
ZITATE | ") NIEDERSACHSEN PACKT AN: VA A M alo] Y i WA RL-14=
mit eigenen

—9 = Unternehmenszielen,

R  \Werten und
man das tut, was man liebt, mit . o .
Menschen zusammenarbeitet, Motivation.
die man schatzt, und dabei

auch noch eine positive Nutze auch hier

 Wirkung auf die Welthat”
e - Sheryl Sandberg -

Markenfarben und -
schriften und
nenne auf jeden
Fall den Urheber.


https://www.instagram.com/drk_kv_neumuenster/
https://www.instagram.com/malteser_ruhrgebiet/
https://www.instagram.com/niedersachsenpacktan/
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Du musst das Rad nicht neu erfinden

Tipp: -
Instagram Insights - was Binde aktiv alle

liest Deine Zielgruppe? Kolleg*innen in die
Themenfindung

altbewahrt und / oder Content
Creation ein.

Inspiration finden - .
Welche Probleme / Fragen Konkurrenzposts Interessierte

hat Deine Zielgruppe? Mitarbeitende

kdnnen auch

A L Rl Aktuelle Trends der Multiolik . Lo

Welche Lésung Branche aufgreifen dhslpil eselnEng
bietest Du an? o

£

Influencer*innen
sein.

Klassiker:
eine Mind

e . Ipp:

SERETR R T -';! o '3 3 ‘d”'-, -. o . bt
' : — WS Aufden ersten s'
Blick nichts dabei?

Wetten, dass du e L JReirnrari- sl

Wir wersechens wns 1 2w halten A den
Feunrwetrdermt denn n vieies
Ersts- wid Uburgaiituilicnen it
Eirperisthe st mach et [ne
ey won Voried! B

L

mindestens zwei

Themen fur dich

W 30 il i Riand: mit ufes
trasnprent
Mtsgrs dip Pevion in den

adaptieren kannst? s sy

Fostrercte Shiemibgricutrect
Faserwehrtelmbag Fhelerbey

HLEIE TRANNCSENED Lo 8

Tipp: s.'
Es muss nicht
perfekt sein! Deine
Zielgpruppe erwartet
nur Authetizitat und
Glaubwurdigkeit.


https://www.instagram.com/caritasladen_stans/
https://www.instagram.com/feuerwehr_bellenberg/

